»Appell von Girlan“
zur Reduktion von Abhdngigkeitsverhdltnissen

Der Verhandlungsspielraum und die Unabhéangigkeit zahlreicher Handler und Werkstatten werden
durch die Vertriebspolitik der Hersteller (Werke) und deren Generalimporteure zunehmend
eingeschrinkt. Von einer eigentlichen unternehmerischen Freiheit der fiir den Kfz-Vertrieb
verantwortlichen Unternehmen kann kaum noch gesprochen werden. Vor diesem Hintergrund
formulieren die vier untenstehenden Linderverbinde, anlésslich ihres Jahrestreffens in
Girlan/Siidtirol, folgenden , Appell von Girlan“:

1)

2)

3)

4)

5)

Feststellung

Die neuen kartellrechtlichen Vorgaben (GVO 330/2010 und 461/2010) enthalten keinerlei
Auflagen, um den Kfz-Héndler vor einer missbrauchlichen Ausiibung der Marktmacht durch
Werke/Generalimporteure zu schiitzen. Dies zeigt sich z.B. in unerreichbaren
margenwirksamen Zielen oder Standards sowie in der Befugnis der
Hersteller/Generalimporteure, Vertrage einseitig nach freier Wahl zu dndern.

Der fiir zahlreiche Handler existentielle Mehrmarkenvertrieb wird von den
Herstellern/Generalimporteuren kontinuierlich eingeschrankt bzw. verhindert. Damit kann
der Hersteller den Wettbewerb im Vertrieb zu Lasten der Konsumenten schmalern bzw.

beseitigen.

Die Abhingigkeiten der Handler nehmen sprunghaft zu: Angesichts kurzer Kiindigungsfristen
ist die Amortisation erzwungener markenspezifischer Investitionen gefahrdet, finanzielle
Risiken werden auf Handler abgewadlzt (z.B. durch unangemessene Verteilung von Rechten
und Pflichten), die Nahversorgung ist durch wenige konzerneigene Stiitzpunkte nicht mehr

sichergestellt.

In Deutschland (Code of Conduct) sowie in Osterreich und in der Schweiz (Gesetzesstufe)
wird versucht, den Wettbewerbsschutz des Mittelstandes im Kfz-Gewerbe teilweise zu
gewihrleisten. Diese Bestrebungen kompensieren indes nicht den Wegfall der Kfz-GVO.

Leidtragende dieser Entwicklung sind - sofern Behdérden und Gesetzgeber nicht gegensteuern
—auch die Konsumenten/innen, welche auf ein flichendeckendes Handler —und
Werkstattnetz angewiesen sind.



Forderung

1) Die EU-Kommission und die nationalen Wettbewerbsbehdrden werden aufgefordert, den
Fortbestand des selbstidndigen Automobilhandels in Europa zu sichern und insbesondere die

2)

3)

Marktmacht der Hersteller einzuschranken.

Die EU-Kommission wird aufgefordert, auf die Erweiterung des Code of Conduct, namentlich

in Bezug auf:

(i) die Ubertragung des Vertriebsvertrages innerhalb des Netzes,

(i) den Investitionsersatz fiir erzwungene markenspezifische Investitionen bei nicht vom

Handler zu vertretender Kiindigung,

(iii) die Sicherstellung des Mehrmarkenvertriebes,

hinzuwirken und diesem nachhaltig Beachtung zu verschaffen.

Die EU-Kommission sowie die rechtsanwendenden Behérden werden aufgefordert, die
Marktmacht der Hersteller/Generalimporteure im Lichte der Art. 102 AEUV sowie Art. 7 KG
zu Uiberpriifen und gegen missbréauchliche Verhaltensweisen, wie unangemessene Ziele/
Standard, Marken-Exklusivititen, wettbewerbsverzerrender Direktvertrieb und das ,Recht”,
Vertrage jederzeit einseitig abzudndern, vorzugehen.
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