Zubehér eingebiit. Aussteller
Besuchern stehen die Kost@#.
keiner Relation mehr zum Eﬂ’é g

Mag. Adrian Riklin hilt elne Messeprﬂsenz
noch fiir wertvoll. Trotz guter Erfolge von
Alcar in Italien war Bologna enttéuschend.

Mag. Ernst Kieslin-
ger sucht im De-
tail den Erfolg

gaus suchen in
sterreich zusédtz-
lich Partner

Homo faber fortunae suae

Der Mensch ist der Handwerker seines
Schicksals, iibersetzt sich aus dem Latei-
nischen wortgetreu die Unterzeile ,Homo faber
fortunae suae“ der Bologneser Fachmesse ,, Auto-
promotec”. Zur 23. Auflage der im Zweijahrestakt
stattfindenden Fachmesse kamen auffallend
wenig Fachbesucher nach Bologna, um dort ihr
unternehmerisches Schicksal mit- bzw. weiterzu-
bestimmen. Die Chineseninvasion wurde von der
Schweinegrippe gestoppt, wird aber vor allem
wirtschaftliche Griinde haben. Azurblaue Teppi-
che stellten die Verbindung zwischen und in den
Hallen her. Nur betreten wurden das internatio-
nale Schaufenster der Serviceleistungen rund um
das Kraftfahrzeug von weit weniger Besuchern als
bei fritheren Veranstaltungen. Aussteller und Be-
sucher reduzieren Messen dieser GréRenordnung
zur reinen Kosten-Nutzen-Rechnung. Zieht man
den zur Schau getragenen Optimismus ab, gibt es
zurzeit weit mehr Verlierer als Gewinner.

Unser Bilderreigen zeigt, dass sich dennoch wie-
der Fachleute aus Osterreich nach Bologna auf
den Weg machten, um in Kontakten mit ihren
Lieferanten das Terrain nach neuen Geschifts-
chancen zu sondieren. Auf immer kleineren und
sparsameren Ausstellungsflichen reflektiert die
geringere Markterwartung den realen Wirt-
schaftszustand. Einzig die Messeveranstalter, so
die Kritik vieler Exponenten, wollen (noch)
nichts von der Krise bemerkt haben. @ (LUS)
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Autopromotec blickt auf fiinf erfolgreiche Messetage zuriick — Zuwachs bei Aussteller- und
Besucherzahlen

101.620 Fachbesucher kamen nach Bologna

Bologna — 09. Juni 2009 — Mit groBer Zufriedenheit blicken die Verantwortlichen auf die
Autopromotec 2009 zuriick. Mit 101.620 Fachbesuchern kamen in diesem Jahr rund 2,4 Prozent
mehr Géste aus dem In- und Ausland nach Bologna als noch vor zwei Jahren. Fiinf Tage lang
konnten sie sich an den Stinden von 1.443 Unternehmen iiber aktuelle Neuheiten und
innovative Lésungen fiir die gesamte Werkstattbranche informieren. Im Vergleich zur
Autopromotec 2007 konnte die Zahl der sich présentierenden Unternehmen so um 2,8 Prozent
gesteigert werden. Zu den Ausstellern gehérten auch 95 deutsche Unternehmen.

Schon zur Eréffnung der Messe hatte der Prasident des italienischen Verbandes der
Werkstattausrister, Giorgio Cometti, deutlich gemacht, dass die steigende Zahl der ausstellenden
Unternehmen nicht nur ein hoffungsvolles Zeichen fiir die Zukunft der gesamten Branche sei, sondern
zugleich die internationale Ausrichtung der Autopromotec eindrucksvoll unter Beweis stelle. So
prasentierten sich in diesem Jahr 468 auslandische Unternehmen in Bologna. Die gréRte Gruppe
stellten dabei mit 95 Austellern die deutschen Unternehmen. Mit 975 italienschen Ausstellern wurde
zudem deutlich, welche groRe Bedeutung die Werkstattausristungsbranche in Italien spielt. Sie alle
trafen auf 84.931 Besuchern aus ltalien, sowie 16.689 internationale Besucher, die auf der Messe
begrilRt werden konnten.

Um genligend Platz fur die Prasentation aller Unternehmen zu bieten, hatte man in diesem Jahr die
Ausstellungsflachen deutlich ausgebaut und nicht nur um einen neuen Freibereich fur die Waschanla-
genanbieter, sondern auch um zwei zusatzliche Messehallen erweitert. Nach Uberzeugung der
Autopromotec haben die funf Veranstaltungtage nicht nur gezeigt, dass die Messe eine optimale
Plattform zur Darstellung innovativer Neuheiten ist, sondern auch eine ausgezeichnete Méglichkeit zur
Schaffung neuer Geschaftskontakte darstellt. Erfreut wurde auch das steigende Medieninteresse
wahrgenommen. So stieg die Zahl der akkreditierten Fachjournalisten um 21 Prozent auf 254 an.

PM: " 101.620 Fachbesucher kamen nach Bologna“



