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DATA DRIVEN
STATT AUSGEBREMST!
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MARKTPLATZ IMMOBILIEN

Q Was suchst du?

Vorfiihrwagen

‘ FAHRZEUGKATEGORIEN
&% Gebrauchtwagen

% Motorrad / Quad
Fahrzeuganzeigen im Auto & Motor-Bereich von i 2 Notatrzeug Pickup
willhaben % Wohnwagen / Wohnmobile

Ersatzteile & Zubehdr

MEHR AUTO & MOTOR

Profil

WH Statistik 10/2025



88,6 %

der GW-Suchenden auf Online-
Portalen nutzen willhaben.

marketagent Autosuche 04/2025



rMc:B*g;ges.c:hne,\icle.'rte Losungen fur Kfz-Profis I

Das willhaben Motornetzwerk bietet seinen
Kunden eine Vielzahl von professionellen
Losungen aus einer Hand:

Die hohen Reichweiten des Netzwerks,
sowohl auf dem Desktop als auch mobil,
bilden die Basis fur zahlreiche kraftvolle und

auf den Kfz-Handel zugeschnittene Vermark-

tungskonzepte.

Far Kfz-Profis und Autohduser jeder Grél3e
in ganz Osterreich werden mafgeschnei-
derte Pakete geschnurt, die weit Uber die
klassische Insertion des Kfz-Bestandes hin-
ausgehen: Egal ob treffsichere Vermarktung
einzelner Fahrzeuge, spezieller Modelle und
Marken oder die zeitgemal3e Prasentation
des eigenen Autohauses, das Motornetz-

B

werk-Team hat die passende Losung fur Sie. I

MOTORNETIWERK



' MOTORNETIWERK

Interaktives Autohaus

Sichtbarkeitsturbo

e

Reichweiten-Motor

Online Showroom
Profi-Tools

Daten & Insights

Beratungskompetenz
Datendrehscheibe
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willhaben Handlerumfrage 05/2025



MOTORNETIWERK

2/3

der Handler:innen blicken dem restlichen
Jahr positiv oder gelassen entgegen.

willhaben Handlerumfrage 05/2025



70 %

der Handler:innen geben an,
dass die Nachfrage in den
vergangenen 6 Monaten
Eestiegen ist oder konstant

lieb.

willhaben Branchenumfrage 09/2025



nur

1von>

Befragten wurde das bisherige
Geschaftsjahr als schlecht oder
eher schlecht einstufen.

willhaben Handlerumfrage 05/2025
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2015 2025

KPMG Global Automotive Executive Survey 2015 & willhaben Branchenumfrage 09/2025

' MOTORNETIWERK

Digitalisierung und Daten-Vernetzung
Hybride Kraftstoff-Technologie

Rein elektrische Kraftstoff-Technologie
Optimierung des Verbrennungsmotors

Sammlung, Auswertung und Nutzung von Kunden-Daten / Big Data



Gebrauchtwagen ankaufen

~

°e
‘@
¢V\7as waren lhre grof3ten
Herausforderungen in
den vergangenen 4

Wochen?

Gebrauchtwagen finden

Preisbestimmung =

Generierung von mehr und besser
qualifizierten Anfragen J

r
)

e

Marktuberblick

willhaben Branchenumfrage 09/2025
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Erfahrung alleine reicht nicht mehr!



Standzeiten

Standzeit

3 und
MarisgegQiciieien

bestimmen die‘Marge
Konkurrenzangebote & Marktpreise am starksten.

‘
‘-"Q
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willhaben Branchenumfrage 09/2025
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Erst nach

86 Tagen

werden MafRnahmen
ergriffen, um die
Standzeit zu senken!




90 VS. 60
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Welche MalBnahmen ergreifen Sie bei
zu vielen Standtagen?

- Zusatzliche Vermarktung

willhaben Branchenumfrage 09/2025



o‘).?
IQ weékchen Bereichen
- # sehen Sie.aktuell das
grof3te Potenzial zur

Margen-Steigerung?

Al

_

willhaben Branchenumfrage 09/2025



43 %

mehr Sichtbarkeit!
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Welche Kennzahlen ziehen Sie heran zur
Ertragsermittiung?

_ Deckungsbeitrag pro verkauftem Fahrzeug
_ Durchschnitts-Einkaufspreis pro Fahrzeug

Bruttomarge -

Werkstatt-AusIast’ ‘

Online-Reichweite

- Finanzierungs- & Versicherungsprovisionen

willhaben Branchenumfrage 09/2025
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MOTORNETIWERK

Liebe:r Geschéftspartner:innen,

Sie haben gerade eine

o Telefonanfrage iiber willhaben
verpasst!
Montag, 28.07.2025 um 13:42 Uhr

Sie kénnen die interessierte Person unter
folgender Nummer zuriickrufen und

nachfassen:
‘ +43 650 123456789
‘ a
. . Tipp: Je schneller Sie zuriickrufen, desto

Anrufanfragen

erfolgreichen Abschluss.

Audi | Q4 [WMWM...
€17.500

77.000 km
12/2016 EZ

32T 8Z

l Zum Inserat

Mit freundlichen GriiRen,
Ihr willhaben Motornetzwerk Team

willhaben Anruf Manager Statistik 10/2025
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> 70 %

der Interessent:innen kaufen lhr
Auto potentiell bei einem anderen
Handler, wenn Sie nicht
zuruckgerufen werden.

Kaisa Driving Forces 2025



Geringe Preisbereitschaft der Kund:innen

Zeitmangel im Tagesgeschaft

Mangel an Preistransparenz

/ Marktuberblick

willhaben Branchenumfrage 09/2025

MOTORNETIWERK

Zeitmangel und fehlende
Marktubersicht erschweren
die effiziente

Margensteuerung!



sind mit der Digitalisierung
ihres Betriebs sehr
unzufrieden, unzufrieden oder
legen keinen Wert darauf.

willhaben Branchenumfrage 09/2025
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Erfahrung alleine reicht nicht mehr!

Daten werden entscheidend!



[ 3

Q@ Wonach suchen Sie? Max Muster

Marktmonitor

LR

Audi | Q4 |WHWMGY1090TU4342

2 Filter wahlen V Cupra “ Handler Privat
or el

EZab2022 X

bis 40.000 km X

Durchschnittliche Standzeit

Nachfrage-Index
(]

\ﬁ;i Cupra . ) 3 g O
Formentor - - " — . -

E2ab2022 X bis 20.000km X

a0.000 e langere Standzeit van 30 %, ve
Durchschnittliche Standzsit Sl A\

28 Tage hoch

o Durchschnittspreis

ge haben im Durchschnit £ 26.400 ] 100

cine Ingere Standzeit von 30 %.

wahiten Filtern hatten in

Durchschnittspreis

€26.400

srchschnitt eine héhere

letzten drei Monate:

» Preisreduktion van -7 %, verglichen zu den llen aktive

onaten dave

e Preisreduktion von -7 %

Nachfrage-index
e 30 Tage @

MOTORNETIWERK
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Without data, you're just another

person with an opinion.
- W. Edwards Deming -



MOTORNETIWERK

Unsere Erfolgsfaktoren

KPIs definieren & messbar machen

Prozesse schaffen

Aufgaben gezielt einplanen




G=)
MOTORNETZWERK
WEIL’S

FUNKTIONIERT,

DAS WILLHABEN MOTORNETZWERK.
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